


Auf einen Blick 

GoingPublic Media AG 
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Das Unternehmen 

 35 Mitarbeiter 

 Standorte: München, Frankfurt 

 Tochtergesellschaften/Beteiligungen  

  DIE STIFTUNG Media GmbH (100%) 

  Smart Investor Media GmbH (90%) 

  BondGuide Media GmbH (25%) 

 

Die Aktie 

 Market Cap: ca. 2,75 Mio. EUR 

 Kurs 27.5.2016: 3,05 EUR 

 Performance 2016: +5,6 % 
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4 Aktionäre Streubesitz



Geschäftszahlen 2015 
GoingPublic Media AG und Konzern 
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Position 2015 Vorjahreswert Veränderung 

Umsatz (AG) 2,77 Mio. Euro 2,62 Mio. Euro +5,7% 

Umsatz (Konzern) 4,2 Mio. Euro 4,1 Mio. Euro +2,4% 

Ergebnis (Konzern-JÜ)                                                                                                           127 TEUR 19 TEUR 

EBITDA 237 TEUR 150 TEUR +58,0% 

Bilanzsumme 1.758 TEUR 1.742 TEUR +1,0% 

Eigenkapital 1.461 TEUR 1.424 TEUR +2,6% 

Eigenkapitalquote 83,1% 81,7% +1,7% 

Liquide Mittel 31.12. 

(Konzern) 

580 TEUR 645 TEUR -10,0% 

Dividenden 15 Cent je Aktie* 10 Cent je Aktie 

 

+50,0% 

* Dividendenvorschlag 2016 



Entwicklung in EUR (Basis: 900.000 Aktien) 

• Kumulierte Dividende  

2008-2015e: 1.530 T€ 

 

• Ziel: „Dividenden-Turnaround“  

ab Geschäftsjahr 2015 

 

• Kumulierter Bilanzgewinn 

31.12.2015: 431 TEUR 
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                2015                2014              Veränderung 

TEUR  in % TEUR  in % TEUR  in % 

DIE STIFTUNG 780 18,58% 864 21,00% -84 -9,72% 

VC Magazin 744 17,72% 762 18,52% -18 -2,36% 

Smart Investor 740 17,63% 714 17,36% 26 3,64% 

Unternehmeredition 594 14,15% 497 12,08% 97 19,52% 

Kapitalmarktmedien 

GoingPublic Magazin 464 11,05% 473 11,50% -9 -1,90% 

Life Sciences-Serie 238 5,67% 235 5,71%  +3 1,28% 

BondGuide 183 4,36% 201 4,89% -18 -8,96% 

HV Magazin 120 2,86% 101 2,46% 19 18,81% 

M&A Medien 

M&A REVIEW 192 4,57% 148 3,60% 44 29,73% 

M&A China/Deutschl. 126 3,00% 92 2,24% 34 36,96% 

Services/Sonstiges 17 0,40% 27 0,66% -10 

Umsatzerlöse 4.198 100,00% 4.114 100,00% +79 +2,04% 

Geschäftszahlen 2015 



DIE STIFTUNG Media GmbH (Umsatz/Ergebnis in TEUR) 
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• Umsatz- und Ergebniseinbruch 

 

• Ursachen: 

 Verlust Jahrespartnerschaften 

 Anlaufverluste Schweiz-

Ausgabe 

 Im Wachstum aufgebaute 

Kostenbasis 

 Personeller Wechsel in der 

Verlagsleitung 

 

• Profitables Jahr 2016 zu erwarten 

 

 

Geschäftsentwicklung 2015 
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VentureCapital Magazin (Umsatz in TEUR) 
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• Konstante Umsatzentwicklung, 

kein Wachstum 

 

• Hohe Online-Affinität der Nutzer, 

Portal-Relaunch Jan. 2016 

 

• Aber: Online-Erlösanteil zu gering 

 

• Events als Erlösbaustein in 

Entwicklung 

Geschäftsentwicklung 2015 
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Smart Investor Media GmbH (Umsatz/Ergebnis vor Steuern, in TEUR) 
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• Konstante Umsatzentwicklung, 

kein Wachstum 

 

• Konstante Ergebnisentwicklung 

 

• Rückläufige Abo-Basis 

 

• Ausgleich durch Werbeerlöse und 

Dienstleistungsgeschäft 

Geschäftsentwicklung 2015 
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• Umsatzanstieg (Jahrespartner-

schaften/Corporate Publishing) 

 

• ca. 600 TEUR = Break-even-

Schwelle 

 

• NEU 2016: 

 

- 10. Geburtstag 

- Verlust Publishing-Auftrag 

  WIR FAMILIENUNTERNEHMER 

- Akquisition der Zeitschrift FuS   

  (Zeitschrift für Familienunter- 

   nehmen und Stiftungen) 

Unternehmeredition (Umsatz in TEUR) 

Geschäftsentwicklung 2015 
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• Umsatzverdoppelung 2013-2015 

 

• Geschäftsbesorgung für  

Bundesverband M&A seit 2015 

 

• Zweisprachige Plattform M&A 

China/Deutschland mit Wachstum, 

aber noch nicht profitabel 

 

• Ziel: Geschäftsbereich mit Umsatz 

>500 TEUR 

M&A Medien (M&A REVIEW, Plattform M&A China/Deutschland) 

Geschäftsentwicklung 2015 
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Umsatzentwicklung 1996-2015 (Konzern) in TEUR 

Geschäftszahlen 2015 
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Geschäftszahlen 2015 

Jahresüberschuss 2006-2015 (Konzern) in TEUR 



Das erste Quartal 2016 

GoingPublic Media AG – Zahlen zum 31. März 2016 
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Position Q1/2016 Vorjahreswert Veränderung 

Umsatz (AG) 505 TEUR 571 TEUR -11,6% 

Ergebnis (AG) -104 TEUR -78 TEUR 

EBIT (AG) -104 TEUR -78 TEUR 

EBITDA (AG) -83 TEUR -52 TEUR 

Liquidität (AG) 428 TEUR 335 TEUR +27,7% 

Umsatz (Konzern) 755 TEUR 810 TEUR -6,8% 

Ergebnis (Konzern) -119 TEUR -114 TEUR 



Smart Investor Media – Zahlen zum 31. März 2016 
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Position Q1 2016 Vorjahreswert Veränderung 

Umsatz 154 TEUR 171 TEUR -9,9% 

Ergebnis 4,0 TEUR 11,9 TEUR -66,3% 

EBIT 5,6 TEUR 17,1 TEUR -66,7% 

Liquidität 311 TEUR 376 TEUR -17,3% 

DIE STIFTUNG Media – Zahlen zum 31. März 2016 

Position Q1 2016 Vorjahreswert Veränderung 

Umsatz 140 TEUR 106 TEUR +32,7% 

Ergebnis -18,6 TEUR -47,0 TEUR 

Liquidität 68 TEUR 47 TEUR +44,7% 

Das erste Quartal 2016 



• 2. Halbjahr besser als 1. Halbjahr 

 

• Auftragslage zufriedenstellend 

 

• Weitere Rückgänge bei traditioneller Werbung 

 

• Verlust zweier Dienstleistungsaufträge (Smart Investor, 

Unternehmeredition) belastet 

 

• Gemischtes Bild bei den Online-Erlösen 

 

• Nennenswerter Ertrag aus Geschäftsvermittlung erhofft 

 

• Vorbereitungen für Geschäftsentwicklung 2017 laufen 

 

Ausblick Gesamtjahr 2016 
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• Cross-medial agierendes Medienhaus mit  

starker Marktstellung in der Corporate Finance-  

und Investmentwelt 

 

• Leitsatz:  

Aus Zeitschriften werden Plattformen 

 

• Cross-Media Ansatz: 

Print | Online | Event | Netzwerk | Services 

 

• Einzigartiges Portfolio 

 

• Konsequente Markt- und Kundenorientierung 

Selbstverständnis 
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Aus Zeitschriften werden Plattformen 



• Monetarisierung des Netzwerks 

 

• Aktive(re) Portfolio-Arbeit 

 

• Rückkehr auf den Wachstumspfad 

 

• Umsatz > 5 Mio. Euro bis 2017/2018 

 

• EBIT in Höhe der alten Bestwerte bis 2017/2018 

 

• Dividende aus operativem Ergebnis in Höhe der alten Bestwerte 

 

• Steigerung des Unternehmenswerts 

Ziele 2016-2018 
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Marken & Portfoliosteuerung 
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Neupositionierung 
Stabilität/ 

Ertragsoptimierung 
Wachstum 

Verschiedene Entwicklungsstufen 

M&A Medien 



Aktive Portfoliosteuerung 

Verkauf BondGuide / Beteiligung an der „BondGuide Media GmbH“ 

Gründe für die Veräußerung 

• Größe des Geschäftsbereichs 

• Mangelnde Wachstumsperspektiven 

• Zukunftsfähigkeit des Modells 

„Mittelstandsanleihen“ (?) 

• Zu hohe Investitionen bei 

Geschäftsmodellwechsel 

• Bindung der Schlüsselperson 

 

 

Chancen 

• Fortlaufende Dienstleistungserlöse 

• Umsatzbeteiligung 

• Unternehmensbeteiligung (25 %) 
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Aktive Portfoliosteuerung 

Daten & Fakten zur „FuS“ 

• Wissenschaftliche Zeitschrift 

• Inhalt: Forschung rund um 

Familienunternehmen (6. Jg.) 

• Abo-Titel (ca. 200 € p.a.) 

• Verkäufer: Bundesanzeiger Verlag 

• Herausgeber/redaktioneller 

Partner: Hennerkes, Kirchdörfer & 

Lorz 

Motivation 

• Stärkung GB Unternehmeredition 

(Unternehmerzugang/ 

Glaubwürdigkeit) 

• Diversifizierung der Erlösströme 

• Thema mit Zukunftspotenzial 
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Erwerb der Zeitschrift für Familienunternehmen und Stiftungen (FuS) 



0

50.000

100.000

150.000

200.000

250.000

300.000

350.000

400.000

450.000

Jan. 13 Apr. 13 Jul. 13 Okt. 13 Jan. 14 Apr. 14 Jul. 14 Okt. 14 Jan. 15 Apr. 15 Jul. 15 Okt. 15 Jan. 16 Apr. 16

GoingPublic.de BondGuide.de VC-Magazin.de
Unternehmeredition.de MA-Review.de Die-Stiftung.de
MA-Dialogue.de SmartInvestor.de

Online-Traffic 

Abrufe von Januar 2013 bis April 2016 



E-Magazin Abrufe 

Entwicklung Juli 2013 bis Februar 2016 
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Websites im Wandel 

8 Websites für 8 Zielgruppen 
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Newsletter 

Passend zu den Online-Angeboten 

24 



Social Media 
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Sukzessiver Aufbau von Präsenzen 


