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Inhaltsübersicht  

1. Geschäftsjahr 2012 in Zahlen 

Á Zeitschriften -/Markenportfolio  

Á Kennzahlen GoingPublic Media AG  

Á Umsatzverteilung nach Bereichen  

Á Umsatzverteilung im Zeitablauf  

Á Kennzahlen Smart Investor Media GmbH/  

DIE STIFTUNG Media GmbH 

Á Umsatz- und Ergebnisentwicklung  

Á Entwicklung Eigenkapital 
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Zeitschriften -/Markenportfolio  
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Geschäftszahlen 2012  

Kennzahlen GoingPublic Media AG 

Á Umsatz: 3,00 Mio. Euro ( Vj. 2,77 Mio., +8,3%)  

Á Ergebnis (JÜ): 355 TEUR (Vj. 360 TEUR, -1,4%)  

Á Bilanzsumme: 2.010 Mio. EUR ( Vj. 1.989 TEUR) 

Á Eigenkapital: 1.619 TEUR (Vj. 1.578 TEUR) 

Á Eigenkapitalquote: 80,6% (Vj. 79,3%)  

Á Liquide Mittel 31.12.2012: 475 TEUR (Vj. 563 TEUR) 
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Kennzahlen GoingPublic Media AG  

Á EBITDA: 469 TEUR ( Vj. 472 TEUR)  

Á ao. Ergebnisfaktoren:  

     - Beteiligungsertrag Smart Investor Media 92 TEUR 

     - Beteiligungsertrag DIE STIFTUNG Media 90 TEUR  

Á Konzernumsatz: 4,23 Mio. Euro  

Á Konzernergebnis (JÜ): 330 TEUR  

Á Dividende für 2012e: 25 Cent je Aktie ( Vj.: 35 Cent) 

Geschäftszahlen 2012  
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In EUR (Basis: 900.000 Aktien)  

Kumulierte Dividende 2008 -2012: 1.170 T  

Dividendenentwicklung  
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Umsatzverteilung (Konzern)  

Á Kapitalmarkt -Geschäft   1.156 TEUR ( - 0,9%)  

Á VentureCapital  Magazin     777 TEUR (+3,7%)  

Á Smart Investor      691 TEUR ( - 5,6%)  

Á DIE STIFTUNG     629 TEUR (+10,4%)  

Á Unternehmeredition     572 TEUR (+51,7%)  

Á Services       238 TEUR (+22,1%)  

Á M&A Review      154 TEUR (+3,4%)  

Geschäftszahlen 2012  
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Umsatzverteilung (Konzern)  
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Umsatzentwicklung  

VentureCapital  Magazin 

in TEUR 
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Umsatzentwicklung  

Unternehmeredition  

in TEUR 
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Umsatzentwicklung  

M&A REVIEW 

in TEUR 
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Umsatzentwicklung  

Services (in TEUR) 
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Smart Investor Media GmbH 2003 -2012  

Umsatz-/Ergebnisentwicklung  

in TEUR 
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Umsatz-/Ergebnisentwicklung  

DIE STIFTUNG Media GmbH 2008 -2012  

in TEUR 
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Umsatzentwicklung AG 2003 -2012  
in TEUR 
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Umsatz 1996 -2012 (Konzern)  
in TEUR 
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Jahresüberschuss 2006 -2012 (Konzern)  
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Inhaltsübersicht  

2.   Unternehmensziele 

Á Ziele im Überblick  

Á Agenda 2013  
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Ziele im Überblick  

Á Umsatzsteigerung durchschnittlich 10 %+x p.a.  

Á Ergebnisorientiertes Wachstum  

Á Nachhaltige Dividendenfähigkeit  

Á Stabilisierung: Kapitalmarkt , Private Equity, (M&A REVIEW)  

ÁWachstum: Smart Investor, STIFTUNG, Unternehmeredition  

Á Etablierung und cross-mediale Aufstellung der  

  Geschäftsmodelle: Print + Online + Event  

ÁNeue Ertragsperspektiven als cross-mediales Verlagshaus  
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Agenda 2013  

Á ƑAufbruch in die Online -VdksƏ9Beschleunigung der  

  Internet - und Cross Media -Offensive  

ÁEtablierung von Web -Plattformen, Apps & Co.  

Á ƑQduhs`khrhdqtmfƏ cdr @anmmdldms-Geschäfts  

Á Lern-, Verbesserungs - und Wandlungsfähigkeit der   

  gesamten Organisation  

Á Schaffung struktureller Voraussetzungen  
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Inhaltsübersicht  

3. Web-Aktivitäten Ƅ Status Quo  

Á Bestandsaufnahme  

Á Ziele 

Á Beispiele 
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Einstieg 

Zwischen ƋHmsdqmds eqhrrs OqhmsƉ 

und  

ƋOqhms vhqc dr hlldq fdadm Ɖ 

 

Fachverlag vor dem Paradigmenwechsel  (?) 



1.  Sicherung des bestehenden Geschäftsmodells  

 

2.  Erweiterung des bestehenden Geschäfts via cross-mediale  

    Aufstellung  

 

3.   Entwicklung eines proprietären Online -Geschäfts/Gewinnung  

    neuer Einnahmeströme 

Ziele  



2001 -2011 Statische Websites  

2012/13 Dynamische Websites  

  2013/14  Web-Plattformen  

2014/15  

Cross-Media- 

Marken 

 

Entwicklungsschritte  
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6 Web -Plattformen  
1. GoingPublic.de  Ɗ das Kapitalmarkt -Portal 

(GoingPublic Magazin, HV Magazin, Geschaeftsbericht -Service.de, 

InvestorRelations.de -Newsletter, Zugang zum Bond -Sektor siehe 1a.  

 

2. BondGuide.de Ƅ das Portal für Unternehmensanleihen  

 

3. VC-Magazin.de  Ɗ das Portal für Investoren und Entrepreneure 

 

4. Unternehmeredition.de  Ɗ das Unternehmerportal  

 

5. Die-Stiftung.de  Ɗ das Portal für Stifter und Philanthropen  

 

6. SmartInvestor.de  Ɗ das Portal für den kritischen Anleger  

 

 

Vdhsdqd Ƌ@mfdansdƉ hl Mdsy9GoingPublic Media -Website, ma -review.de 

(Bezahl-Services u.a.), Themen -Vdarhsd Ƒfnhmfotakhb-cd.life-scienceƏ t-`- 



Grundüberlegung Content -Strategie  

1. Der Leser entscheidet über die Art der Content -Nutzung, Plattform 

der Content -Verbreitung ist nicht (mehr) entscheidend  

2. Jeglicher Content kann/darf ins Netz  

3. Geschäftspartner -relevanter Inhalt soll ins Netz  

4. Aber: Nicht alle Inhalte müssen ins (freie) Netz!  

5. Geschlossener Bereich = Full-Service Ɗ Exklusivität Ɗ High-End 

 

Ziele:  

Ą Bessere Verbreitung Ɗ ohne Erhöhung von Seitenzahl und Auflage ! 

Ą Mehr Dialog zwischen Autor/Leser sowie Leser/Werbekunde  

Ą Full-Service/geschlossener Bereich ausschließlich für zahlende Nutzer  


